
De manera directa, los nuevos espacios 
comerciales son contemplados dentro 
del proyecto en el eje comercial y en los 
puntos de microcomercio.  De manera 
indirecta está los beneficios de la 
totalidad de las acupunturas urbanas en 
las realidades comerciales de los vecinos 
y usuarios del barrio.  y usuarios del barrio.  

En el caso de los puntos de microcomercio, 
éstos se ubican estratégicamente dentro 
de los espacios públicos y se dividen en 
dos tipos: ventas de libros, periódicos y 
souvenirs y venta de confites y postres 
empacados.    

La intensión fundamental de estos 
puntos es aportar a la cultura, la 
información, el turismo y los valores 
gastronómicos del barrio. 


